MEDIAPLAN

BUTIKSTRENDER

OBEROENDE & BUTIKSNARA

Tillsammans med Mattrender nar vi éaven ut till Foodservice och HORECA.
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VI AR
BUTIKSTRENDER

Sedan 2002 har vi skapat ett starkt varumarke och &r nu Sveriges stdrsta
magasin inom dagligvaru - och servicehandeln. Med redaktionellt fokus
pé okad lonsamhet och med reportage fran leverantor till butik skriver vi
bland annat om:

Trender Kanda inspirerande Profiler Forsaljning
Tips & idéer Omvarldsbevakning Aktuella Kategorier
Marknadsutveckling  Butiksexponering E-Handels utveckling

med siffror fran NilsenlQ

Vara lasare:
» Handlare « Kategoriansvariga « Leverantorer

* Butikschefer * Inképsansvariga * Butikspersonal

Vid en 360° lansering &r Butikstrender det effektivaste sattet for att
na all butikspersonal inom svensk handel med information om era
varumarken och nyhetslanseringar.
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BUTIKSTRENDER  Hem Aridvet E-Magazine Nyhetsbrev Produktnytt v | e
Sedan 2002. 6k bland +4500 artiklar

OBEROENDE & BUTIKSNARA a
Nya numret ute nu! /

Stand up
250 x 600 px

Banner

1340x400 px
44 900 kr / manad
250 x 600 px
33 900 kr / manad
300 x 250 px
19 900 kr / ménad

STICK UT

PRODUKTNYTT FINNS
NU AVEN PA WEBBEN
+ PRINT FOR ENDAST
2450 KR.

LAGG TILL BLA
LANKEN FOR 995 KR.
FA MED UPP TILL 5
KONTAKTUPPGIFTER
MED MER INFO.

Insider
300 x 250 px

Startsida Pop-en

49 000 kr per/vecka
(maximalt 2 veckor i rad)

En upplevelse i varje ’
kopp te

Four O'Clock erbjuder ett komplett te-sortiment med
over 20 unika smal 56 ekologiskt och




ECR-Tidsfonster 2024 for

ECR f.o.HSter sortimentsrevideringar inom den

svenska dagligvarubranschen.
Vecka:

‘ NED] ‘ Feb ‘ Mars ‘ Apr ‘ Maj ‘ Aug ‘ Sept ‘ Okt ‘ Okt

‘ Revideringsvecka 2023

Mejeri

Juice/Nektar - NY!

Ost

Chark, Kott, Fagel & Deli

Kylda Vegetariska Produkter

Kyld Fardigmat & Maltidskomp.

Ur Havet

Farskt Matbréd, Mjukt Kaffebrod
Torra Kakor, Kex, Skorpor, Hart Brod
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Djupfryst & Glass

Varma Drycker med Tilloehor
Kalla Drycker

Snacks

Konfektyr

Frukt & Bér, Desserter
Flingor, Musli, Gryn
Konserver, Soppor

All Varldens Mat
Smakséttning

Pasta, Ris, Mos

Bak & Sotningsprodukter
Matéverkénslighet

Barn & Baby

Djur

Tvétt, Rengdring, Disk
Papper

Forbrukningsartiklar

Ljus, Servetter och Engangsartiklar- Ny!
Harvard

Kroppsvard, Ansiktsvard, Rakning, Egenvard
Munvard

Intimhygien

Make Up

Halsa

Receptfria Lakemedel

Tobak

Utgivningsplan 2024

X X | X X X X X X X

REDAKTIONELLT TEMA ‘ \g ‘ Vecka ‘ Material

TEMA: KRAV, Hallbarhet, Lokalt & fran Sverige, Mattrender & Foodservice,
Servicehandeln, Halsa & Skonhet, Mejeri & Godisa.

ECR: Kalla Drycker, Snacks, All Varldens Mat, Ljus & Servetter samt Tobak
Servicehandeln. Mattrender & Foodservice, Frukost, Fika & Godsaker, Mejeri, Ost &
Juice, Varma Drycker, Bréd, Kex & Kakor, Konfektyr, Smaksattning samt Intimhygien
(Infér Fastfood & Restaurang méassan i Kista 8-9/3).

TEMA: Infor Pasken, Eko & Vego, | Kyl & Frys.
ECR: Kétt, Chark, Fagel & Deli, Ur havet, Glass & Djupfryst, Bak & S6tning, Konserver & 3
Soppor, Tvatt & Rengoring, Kroppsvard, Ansiktsvard, Rakning & Egenvard, Férbrukning & OTC.

TEMA: Hallbarhet, Mattrender & Foodservice, Grill & Kalla Drycker, Matéverkanslighet.
ECR: Kalla Drycker, Gluten & Laktosfritt, Pasta, Ris & Mos, Barn & Baby, Papper & Djur.

TEMA: KRAV, Stort Infor sommaren nummer, KRAV, Lokalt & fran Sverige, |
Tidningshyllan & Kassalinjen, Servicehandeln. 5+6
ECR: Mejeri & Ost, Konfektyr, Make-Up & Tobak.

TEMA: Mattrender & Foodservice, Hallbarhet, Skdnhet & Férbrukning.
ECR: Frukost, All Varldens Mat, Kaffe & The, Snacks, Smaksattning, Harvard & Munvard | 7
Ljus & servetter, Férbrukningsartiklar & OTC.

TEMA: Rosa Bandet, Eko & Vego, Fardigmat, Halsa & Skonhet.
ECR: Mejeri, Ost & Juice, Kott, Chark, Fagel & Deli, Ur havet, Brod, Kex & Kakor, Kalla 8
Drycker, Konfektyr, Tvatt & Rengodring, Kroppsvard & Halsa.

TEMA: KRAV, Infér Julen, Lokalt & Fran Sverige, | Kyl & Frys.
ECR: Glass & Djupfryst, Konserver & Soppor, Pasta , Ris & Mos, Bak & S6tning, Djur & 9
Tillbehdr, Papper, Intimhygien samt Tobak.

1+2

TEMA: Stor Jul & Nyarsnummer, Hallbarhet, Mattrender & Foodservice,
Mustaschkampen, | Tidningshyllan & Kassalinjen, Servicehandeln, Matdverkanslighet
samt Barn & Baby.

ECR: Matdverkanslighet med Gluten & Laktosfritt, Barn & Baby.

10+11

v7-8

v11-12

v16-17

v22-23

v33-34

v37-38

v40-41

v45-46

16-Feb

15-Mar

19-Apr

24-Maj

23-Aug

13-Sep

4-Okt

8-Nov



Prislista & Format

FOR STORA
OCH SMA

STUNDER AV
GLASSGLADJE

MED CLOVVES * *
RANDIGA FAVORITER!

Helsida Uppslag

115 000 kr 129 900 kr

Baksida - 215 x 240 mm Sida 2+3 - 430 x 275 mm

96 900 kr 115 900 kr
Parmsida - 215 x 275 mm Sida 4+5- 430 x 275 mm

66 900 kr 96 900 kr

Helsida - 215 x 275 mm Mittuppslag - 430 x 275 mm

GENVAGEN
TIL ETT Lyekhr 8
SURDEGSBROD!

S Juhb\/m ling 4

“Exklusiv helsida Halvsida

Sponsrad Tavling

10 000 kr 136 900 kr 38900 kr

Sponsrad Tavling Helsida (2 tjockare sidor) Staende - 102 x 270 mm
-215x 275 mm 164 900 kr Liggande - 200 x 120 mm

Uppslag (2+1 sidor)

Unika format som sticker ut

Instick/Bilaga Sampling
Begér Offert Begér Offert

GAME CHANGER
NIKOTIN UTAN TOBAK

GRAFISK
FORMGIVNING
BEHOVER DU HJALP MED
ATT SKAPA EN ANNONS
ELLER BANNER.

VI HJALPER GARNA TILL!
FRAN 3000 KR

« Exklusiv Helsida: 159000:-

Atla satsar stort med
Matmissionen k

?YRARE
+437% BEHOVERINTE
TII.LVZ)(/'T‘: | KYLFORVARAS

* Exklusivt uppslag: 179000:-
+ Exklusivt dubbeluppslag: 199000:-
* Ex Front Foldout: 249 000:-

FRONT FOLD OUT
En av vara mest populéra produkter, boka i tid!
4 TJOCKARE HELSIDOR DIREKT EFTER VARANDRA




KONTAKT

Produktnytt 20234

Bade i print och pa webben.
Skicka in era nyheter till Produktnytt med héguppldst bild (300dpi),
Text forslag, lanseringsvecka och rek. utpris till info@butikstrender.se
Pris: 2995 Kr. per produktgrupp

PLATSANNONS
Soker du nya medarbetare? N4 ut till hela branschen for att hitta medarbetare
med ratt bakgrund!

Fréga din kontaktperson, s ordnar vi en bra plats.

DIGITALT PA BUTIKSTRENDER.SE
Kombinera med vara digitala l16sningar och expandera ert budskap samt réckvidd.
Rapporter och statistik ingar vid képet!

NYHETSBREV

Missa inte vart dagliga nyhetsbrev med
dagsfarska nyheter

Anmal dig pa:
nyhetsbrev@butikstrender.se

i PRENUMERATION
Oka din Ionsamhet samt hall koll pd dom senaste
nyheterna inom branschen.

Teckna en prenumeration redan idag pa
prenumeration@butikstrender.se

8 utgavor inkl. E-magazine for endast 1990 kr. ex. moms.
Endast E-magazine fér 595 kr. ex. moms.

Teknisk tryckinformation Tryck och format

Leverera annonserna som Tryck: Heatset, 4-farg (CMYK)
tryckfardig PDF. Tidningstyp: Magasin
Uppldsningen pa farg- och Tidningsformat: 215 x 275 mm
graskalebilder ska vara pa Rastertathet: 150 Ipi

300 dpi. Bilduppldsning: 300 dpi

Farg konverteras Utfall: 5mm

till CMYK. Skicka din annons till:

Se till att inga Annons(@butikstrender.se
dekorfager anvands. Mérk mailet med: Tidning,
ICC-Profil: Coated FOGRA39  Utgdva och Annonsér

Omslagsfoto:
Detta omslag har utformats
med hjalp av resurser fran

Frespik.com (@BUTIKSTRENDER

= Direkten //}@n martin& 8\ WALLY:S L$DL civeaoss

s AT GRUPPEN preem




" Tycker att Butikstrender dr en prisvérd tidning
att annonsera i. Magasinformatet goér att man
gdrna sparar tidningarna och gar tillbaka for
att s6ka inspiration fran de olika reportagen
och insiktsanalyserna. Alltid lika spénnande att
se vilka nyheter som presenteras. Spridningen
over alla kedje-blocken gor den till en attraktiv
plats att synas i. ”

Monica Mamilovic
Customer Marketing Specialist

Nestlé Sverige AB

“I min roll som KAM for flera kénda
varumdrken sa dr det otroligt viktigt att
synas i rdtt forum och da dr Butikstrender ett
perfekt magasin/verktyg. Bade for nyheter,
sdsongsprodukter eller att fa ut budskapet
gdllande kampanjer eftersom Butikstrender
riktar sig till alla vara kunder.”

Fred Henriksson,
Key Account Manager

Sales Support Sweden AB

"For mig ér Butikstrender en bra kanal for att
framst uppdatera vara detaljhandelskunder
kring kommande nyheter, vilket underléttar
sdljkdrens inférsdljning. Tidningen ér ocksa
flexible genom t ex méjligheten att bipacka
smakprover eller foldrar for att fG en énnu
starkare impact mot den viktiga malgruppen.”

Martin Pardell,
VP, BU Fazer Kvarn Sverige

Fazer Lifestyle Foods

"Swedish GreenfoodCompany AB har
annonserat flera ganger i Butikstrender och

vi tycker det dr ett effektivt sdtt att synas ddr
dd magasinet técker in alla centrala kunder
samt att den distribueras till butiker, oavsett
kedjetillhérighet. Magasinets olika teman, som
dr anpassat efter de olika revideringsfonstren,
ger ett mervdrde for oss som leverantér till
dagligvaruhandeln och foodservice.

Nu ndr Butikstrender dven tdcker in
foodservice sektorn s ser vi det som det bdsta

branschmagasinet.”

Pia Andersson
Country Manager

Swedish GreenfoodCompany AB
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